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临临沂沂又又来来了了一一家家““大大润润发发””？？
超市冒出个“孪生弟弟”，消费者傻傻分不清

“智慧临沂”
安卓版APP 发布

本报 3 月 3 日讯 (记者
刘遥)在全国史志系统首个微信
平台“沂蒙史志”官方微信平台
发布一周年之际，临沂市地方史
志办公室推出“智慧临沂”安卓
版手机客户端。

据悉，“智慧临沂”安卓版手
机 APP 可为受众提供新闻、地
情、志鉴、政务、便民等资讯，资
料翔实、内容丰富，是便捷的政
务手册和民生服务平台。其中，

“地情”栏目通过“古今名人”“民
俗风情”“临沂概况”“红色沂蒙”

“城市名片”“名胜古迹”等富有
地方特色的子栏目的设置，将一
个更加全面的临沂展现于受众
面前。“新闻”栏目及时更新最新
的临沂政务资讯，“政务”栏目和

“服务”栏目通过手机客户端为
公众提供便捷的查询服务。

2 日，记者来到市区陶然
路与通达路交会处附近的叶波
大润发超市，远远望去，叶波大
润发的门店名称与人民广场地
下的大润发超市（以下称广场
大润发）相同，皆为红色简体字

“大润发”。仔细一看才发现，该
超市的 LOGO 与广场大润发
的红色 LOGO 不一样，该超市
黄色 LOGO 上有“叶波”两个
小字。

一名导购员告诉记者，叶

波大润发是今年 1 月 29 日才
正式开业，与广场大润发不是
一家，但是这里占地近千平米，
而且日用百货区、面点区、熟食
区、果蔬区、散称区、商品排列齐
全，规模并不亚于广场大润发。

那么，顾客是否知道叶波
大润发与广场大润发并非一家
呢？记者随机询问了正在购物
的 15 名顾客，其中 4 人表示是
第一次进来购物，他们以为就
是一家的；有 7 人是附近的居

民，他们也表示是消费购物后
才知道叶波大润发与广场大润
发不是一家的。

“付钱的时候，用以前的会
员卡扫不出来，我才知道原来
这家超市全名是‘叶波大润
发’。”正在挑选水杯的顾客刘
女士说。

从购物区出来后，记者来
到叶波大润发服务台，提供姓
名和手机号免费办理了一张会
员卡。这张会员卡与广场大润

发会员卡也十分相似，不仅背
景底色相同，甚至连印上去的
标语“新鲜、便宜、合适、便利”
都一模一样，区别只是“大润
发”三个字的字体和前面的
LOGO 不同（见上图）。

“跟广场大润发的会员卡
一样，我们超市的会员卡也可
以享受部分商品会员价、换取
积分，一元就是一个积分，只要
攒够积分便可以兑换礼品。”服
务台工作人员说。

超市装潢、会员卡都极为相似

叶波大润发超市办公室的
一名工作人员告诉记者，“叶波
大润发”很早就注册了商标，在
全国拥有近 70 家连锁店，山东
便有 6 家。“我们跟广场大润发
不是一家的，‘叶波大润发’是
我们的注册商标，而且超市的
所有手续都是合法的。”

记者在百度搜索“叶波大
润发”，发现关于叶波大润发的
相关信息并不多，也没有查到

“叶波大润发”官网，倒是有不
少帖子在讨论“此大润发非彼

大润发”。
为了验证工作人员的说

法，记者在国家工商总局商标
局网站输入“叶波大润发”进行
查询发现，确实存在“叶波大润
发”这一商标，核定服务类目为
进出口代理、推销、拍卖等。

既然此大润发非彼大润
发，可是突然间冒出了个“双胞
胎弟弟”，广场大润发知道吗？
大润发临沂店客服经理李毅告
诉记者，两者不是一家，而且他
们也不曾授权叶波大润发进行

经营。“我们超市属于外资企
业，于 2001 年进驻临沂，而叶
波大润发是 2010 年在江苏淮
阴市注册的商标。”

张毅告诉记者，由于两家
在门面装饰上非常接近，加上
发放的会员卡也非常相似，不
少消费者误以为两者属于一
家。“自从叶波大润发开业后，
我们每天都能接到关于会员卡
无法使用的投诉，而且产品质
量方面的投诉也有所增加。”

张毅还表示，他们已经于

2014 年 9 月将叶波大润发商
标侵权的相关资料递交到了临
沂市工商总局商广科，相关部
门也于 2015 年 1 月左右给予
了协商回复。“兰山区工商局商
广科给予了协调处理，要求叶
波大润发对其 LOGO 做明显
标示作以区分，并且要求他们
更改会员卡背景颜色及款式。
由于叶波大润发目前还没有作
出改正，下一步我们将向总部
汇报申请，然后确定下一步是
否提起法律诉讼。”

“我们注册了商标，所有手续都是合法的”

大润发与叶波大润发都进
行了商标注册，那么叶波大润
发是否涉嫌商标侵权呢？

临沂市消费者协会工作人
员李邦国表示，商标是识别某
商品、服务或与其相关具体个
人或企业的显著标志。“商标就
像身份证一样，不可能有重叠
或者过于相似的商标。既然叶
波大润发也成功注册了商标，
两家的商标必然存在着区别，
或许是字体字号，或许是图形
LOGO 与颜色。”

“需要将两家的注册商标
书放在一起对比，才能知道两

者商标相似度多少，然后查看
两者分别都对哪些部分做了详
细规定，这样才能进一步判定
叶波大润发是否存在商标侵
权。”李邦国说。

山东三禾律师事务所单
夫纯律师认为，根据最高人民
法院《关于审理商标民事纠纷
案件适用法律若干问题的解
释》，将与他人注册商标相同
或者相近似的文字作为企业
的字号在相同或者类似商品
上突出使用，容易使相关公众
产生误认的，属于商标法第五
十二条第五项规定的给他人

的注册商标专用权造成其他
损害的行为。

“突出使用是指将与注册
商标文字相同或相近似的字号
从企业名称中脱离出来，醒目
地地使用，所以叶波大润发这种
在类似商品上使用与他人注册
商标相近似商标的行为会被认
定为仿冒行为。”单夫纯说。

他还表示，根据我国知识
产权法律规定的基本精神，在
司法实践中一般还遵循保护在
先权利原则，即在同一客体上
存在多个知识产权发生冲突
时，按照权利获取的先后保护

在先取得的权利，而在后权利
的设立与行使不能侵犯他人此
前已经存在并受法律保护的在
先权利。“在临沂地区，大润发
率先进入市场，经过十几年时
间的积累已经形成了一定的影
响力与市场，在司法实践中大
润发享有在先的权利。”

“叶波大润发与大润发的
经营范围相似，门店名称处理
上将“大润发”做了突出使用，
很容易使公众产生误认和混
淆，所以大润发可以对叶波大
润发提起诉讼，要求其进行商
标侵权赔偿。”单夫纯说。

临沂红会开展
志愿服务活动

本报 3 月 3 日讯 (记者
周广聪 )为弘扬“人道、博爱、奉
献”的红十字精神和“奉献、友
爱、互助、进步”的志愿精神，临
沂市红十字会决定在 3 月 1 日
至 10 日“ 3 . 5 学雷锋日”期间组
织开展志愿服务集中活动。

活动期间，临沂市红十字会
将组织红十字志愿者深入老年
公寓、村居社区开展关爱孤寡老
人志愿服务活动，通过提供生活
照料、心理抚慰、应急救助、文化
娱乐等各类服务，为他们排忧解
难，送去关爱。

同时，开展应急救护培训进
社区志愿服务活动。组织临沂市
红十字应急救护知识传播志愿
服务队深入社区开展急救知识
和技能培训，向社区居民普及急
救知识，提高他们的自救互救意
识和能力，保障群众生命健康安
全。

运管今年重点做
“为民十件事”

本报 3 月 3 日讯 (记者
李墨 通讯员 刘明蔚)记者从
日前召开的全市 2015 年道路运
输工作会议上了解到，今年临沂
运管部门将重点做好为民“十件
实事”，让市民出行更舒适方便。

“ 10 件实事”包括：开工建
设 2 处综合客运站，完成城乡客
运班线客车公交化改造 100 台；
发展“镇村公交”线路 15 条，每
个县至少开通 1 条；完成 30000
台半挂牵引车及重型载货汽车
北斗车载终端设备安装任务；完
成全市 800 台危货运输车辆 3G
视频动态监控设备安装及应用
任务；新增 200 台新能源公交
车，启用 2 处换乘中心，建设 1-
2 条公交专用道；新增纯电动出
租汽车 400 台，缓解城市居民打
车难问题；上半年全面完成 6056
台营运黄标车退出道路运输市场
任务；严格执行道路运输从业人
员继续教育管理办法，推行随到
随学的培训方式；推进部分驾校
扩大规模，力争年底具备大中型
客货车驾驶员培训能力的驾校达
到 10 所以上；做好“沂蒙 e 驾”预
约培训推广工作，力争年底前 15
所驾校开展预约培训业务。

叶波大润发的行为让公众产生误认和混淆

近期有消费者反映，到市区陶然路和通达路交会处的大润发购物时发现会员卡不
能通用，才发现这家大润发前面多了“叶波”两个字。那么，这家叶波大润发与临沂人民
广场地下的大润发有什么关系？2 日，记者经过调查发现，这家叶波大润发实为淮安一
家超市公司的分店，于今年 1 月 29 日开业，和人民广场地下的大润发并非一家。

文/片 本报记者 孙飞霞 实习生 刘迪

两家超市的
门面和会员卡都
十分相似。
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