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母母亲亲节节催催热热““妈妈妈妈用用品品””消消费费
5 月 10 日，母亲节来

临，记者走访临沂华丰国
际商贸城、临沂家电厨卫
城、华强家居广场等市场
了解到，早在半个月前，市
场早已预热。服装、厨具、
家电、家具等产品迎来销
售小热潮，电商成为新的
销售增长点。

本报记者 樊凯

“在整个商场里，只要是‘妈
妈用品’，都会迎来销售旺季。”临
沂家电厨卫城商户董丽告诉记
者，随着母亲节临近，来自全国的
批发订单越来越多，抽油烟机、刀
具等“妈妈用品”成为热销产品，

刀具每天发货至少 100 件。
“前些天看好的一款抽油烟

机居然卖光了，没想到母亲节期
间厨具市场这么火。”正在选购抽
油烟机的市民赵洋表示。

“母亲节越来越受到市民重

视，市民越来越舍得为母亲花钱。
作为销售上游环节的批发市场，
虽然市场内并未进行促销，但也
迎来销售小旺季，说明下游零售
非常火爆。”临沂家电厨卫城负责
人告诉记者。

“妈妈用品”迎销售旺季

记者在市区多家鲜花店了解
到，虽然各类“母亲用品”迎来销
售旺季，但鲜花市场并未出现热
销场景，显得不冷不热。

沂蒙路一家花店负责人表
示，虽然母亲节来临，康乃馨约
15 元/枝，但鲜花销售量与往日

差别不大，仅有少量增加。
在临沂家电厨卫城选购躺椅

的市民刘女士告诉记者：“每到母
亲节，我喜欢给母亲买一些实用
的生活用品，虽然老人家嘴上说
不需要，但去年买了一套高级刀
具给母亲，切菜确实省心多了，今

年准备买一套躺椅给母亲。”
80 后市民赵蕊表示，周围人

消费趋于理性，更在乎选购商品
的使用价值，相比 100 多元的鲜
花和 100 多元的刀具，母亲通常
更喜欢实用的刀具。与鲜花相比，
服装、厨具、家电显得实用。

买点实用的送给妈妈

“ 母 亲 节 前 这 半 个
月，中年妇女服装批发量
突破了 1 万件，电商有很
大功劳。”临沂华丰国际
商贸城商户周博海说，在
母亲节来临的前半个月，
就有很多批发商来订服
装，在阿里巴巴网上批发
城，就有近 1 千件订单。

周博海说：“从业十
余年，见证了批发城的发
展，一次偶然机会学习了
网 络 销 售 ，经 过 两 年 发
展，今年终于发力。凭借
常年来积累的客户和商
城的物流优势，将服装发
往河北、黑龙江、辽宁等
省份。”

“在互联网时代，电
子商务发展迅猛，作为临
沂商城老一代商户，必须
紧跟形势，学习新业态，
才能提高竞争力，单靠传
统的批发渠道已经不适
应市场，不管是零售环节
还是批发环节，电商虽然
不是主流，但是也重要的
销售渠道，值得重视。”周
博海说。
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