
上海英雄集团核心企
业上海精细文化用品有限
公司(上海墨水厂)总经理
赵卫国介绍说。90 年的风
雨历程，上海墨水厂和“英
雄牌”墨水经受住了重重考
验，勇敢地生存了下来，并
且在激烈的市场竞争中获
得了长足的发展，第一个采
用鞣酸铁法生产高级蓝黑
墨水，第一个开发出钢笔用
碳素墨水、聚酯薄膜用的绘
图墨水，第一个采用砂磨锅
替代三棍机生产高级碳素

墨水……
赵卫国自豪地对记者

说，他们是 21 世纪唯一能
正常运转的国营墨水生产
企业。这一切成绩的取得离
不开这么多年来眷顾他们
产品的忠实拥趸们，更离不
开像山东天汇公司等与他
们同呼吸、共命运的广大经
销商们。他们在传统的钢笔
墨水基础上，现在已成功地
进入中性、水彩、记号、白板
等笔类墨水行业。下一步，
将进入广泛应用的喷墨、喷

印、3D 打印等工业墨水领
域。他们以始终如一的品质
保障，持之以恒的创新突
破，互补结合的全新营销模
式对接市场。

记者发现，整个纪念活
动简单、朴素，新产品推介
贯穿全程。给人的感觉除
了历史的悠久，创业和守
业的艰辛，以及英雄人坚
守、创新、永不服输的干劲
外，重要的是英雄人对品
质的追求和适应市场的新
品开发。

从从““英英雄雄墨墨水水””看看商商城城品品牌牌之之路路

山东天汇国际贸易有限公司董事
长宋连胜对记者说，伴随着临沂市场
集群的发展，从一块花布卖墨水、二跑
上海创品牌起家，如今不仅拥有以自
己名字命名的“连胜”体育用品注册商
标，而且还以自己名字注册了山东连
胜体育产业有限公司，从卖文化用品
到扩展销售体育用品，从单纯地经销
商品到研发、生产、销售，从卖别人的
产品到打造自己的品牌，这一切都是
因结缘上海英雄厂家。

宋连胜介绍说，上个世纪 90 年代
初，在西郊已经拥有了自己的店铺，正
琢磨如何扩大经营时，一个偶然的机
会，一名老师来到文体市场，手持一瓶

“英雄”牌墨水的空瓶，点名要上海产
的“英雄”牌墨水，但跑遍了市场也没
买到。宋连胜当时便感觉是一个很重
要的讯息，当场承诺一个星期之内卖
给这所学校“英雄”牌墨水。

因交通不便，宋连胜乘坐了十七
八个小时的汽车来到上海，因上海墨
水厂属国营企业，不与个人打交道，好
说歹说通过了，却由于资金太少，又被
墨水厂办公室人员生硬地拒绝了。连
续几天周折往返两地，在别人的冷眼
和讥讽中，宋连胜用带着体温的钞票
换取了第一张货单，兑现了对那位老
师的承诺并成功代理了上海“英雄”牌
墨水。他头一年的销量就让上海人大
吃一惊，随后，上海厂商主动找到宋连
胜，请求代理。1998 年，宋连胜开始涉
足体育，代理上海红双喜体育用品。

短短几年，宋连胜先后成为上海
“红双喜”体育用品、上海复写纸、上文
胶水、上海“火车头”和“兰华”牌篮、
排、足球以及“奇美”竖笛、口琴等国内
几十家名牌产品的鲁南总代理。

6 月 8 日上午，上海 1933 老场坊，上海英雄
(集团)有限公司新品推介会暨上海墨水厂成立 90
周年庆举行。记者作为特邀嘉宾全面了解了“英
雄”品牌 90 年的风雨历程。会上，在全国 200 余家
经销商中有 6 家荣获特别贡献奖，其中就有 2 家
来自临沂商城，分别是经销墨水和金笔的山东天
汇国际贸易有限公司、临沂英雄文化用品有限公
司。这不能不令世人再次审视商家必争之地———
临沂商城。

从临沂批发城到临沂商城，
从“南有义乌，北有临沂”的口碑
到“物流之都、市场名城”，从全
国最大的市场集群到建设国际
商贸名城，正是由于拥有兰田集
团、华强集团、兰华集团等知名
的市场品牌开办企业，拥有像连
胜体育、天马灯饰、南洋厨具等
众多的品牌商家，以及金兰物
流、天源物流、立晨物流等品牌
物流，临沂商城的品牌才叫得越
来越响。

5 月 23 日，中共临沂市委
十二届八次全体(扩大)会议召
开，会上提出了加快建设大美新
临沂的目标。市委林峰海书记提
出集中抓好富民兴临的八大战
略，切实打好科学跨越发展的六
场硬仗。第一项就是要加快实施
现代服务业发展战略，突出抓好
国际商贸名城建设、文旅融合发
展、金融创新等新兴服务业发展
工程。会后，又亲率临沂市经贸
代表团出访了柬埔寨、印度、阿
联酋等国家，针对国家一带一路
经济建设，签署了临沂商城与有
关方的合作协议和备忘录，临沂
商城在其中的分量可见一斑。

品牌商家成就品牌商城，愿
临沂商城的明天更美好！

记者从一组数据上可
以看出，“英雄”墨水取得如
此成绩的确来之不易。1931
年、1948 年、1951 年的销量
分别是 50 万瓶、300 万瓶、
1300 万瓶，1990 年达到顶
峰是 5095 万瓶，之后因计
算机的普及和一次性中性
笔的使用，销量锐减到 2005
年的 1300 万瓶，再后又随
书写的回归缓慢回升，2014
年又达到 2000 万瓶。这些
都来自对民族品牌的坚守、
对产品质量的把控、不断地
随市场变化进行的创新。

不只是“英雄”牌墨水，
“英雄”牌金笔同样遇到市场

的变化。现在对于一些年长
的使用者来说，英雄牌钢笔
寄托了几分温馨的怀旧感。
而如今的英雄牌钢笔，更像
是我国民族工业的骄傲和象
征，成为许多历史性时刻和
重大场合中必不可少的主
角，记录下每一个精彩瞬间。

乘改革开放的东风，上
个世纪 80 年代起步发展的
临沂商城经过 30 多年的发
展，也是经过几代人的拼
搏、努力，不断地升级改造、
适应市场变化走到今天，成
为临沂亮丽的名片。可以
说，“英雄笔墨”承载了几代
人的记忆。以市兴市，临沂

商城同样承载了临沂城市
发展的记忆。随着科技的进
步和市场的变化，上海永乐
音响、霞飞化妆品等知名品
牌都消失在历史长河中，而

“英雄”品牌却顽强地生存
了下来，这得益于对品质永
无止境的追求、适应市场变
化的创新发展。如今，随着
互联网技术和电子商务的
发展，作为以传统批发市场
贸易为主体的临沂商城也
正面临着转型升级，成立临
沂国际商品交易中心、发展
跨境电子商务，大力促进互
联网+商城的发展，这也是

“英雄”品牌成长的写照！
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连胜结缘上海

成就品牌之路 90 年的“英雄路”成就民族品牌

“英雄”品牌对临沂商城的启示
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