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面对合资品牌肆无忌惮的“攻
城掠地”，作为本来就不占品牌优
势的自主车型又该选择以怎样的
形式面对？是随之官方降价还是坚
持信心做自己？

6 日，记者在沂河路汽车市场
采访时发现，很多自主车型尽管面
临着合资价格下探的压力，不少 4S
店内转上好几圈也看不到一个买
车的人，在记者看来，在不久的将

来一些研发能力偏弱的自主品牌
有被“淘汰出局”的可能。尽管形式
如此，同样在面对合资车打压的时
候，一些国产车的顶梁柱还是在关
键时候挑起了大梁。

“现在的吉利新帝豪作为吉利
收购沃尔沃之后的第一辆主打品
质的车辆，每个月接近 8 万台的销
量就足以说明这款车的品质如何，
就算是上海大众官方降价等合资

品牌下探，吉利汽车也是有着绝对
的品质优势。”吉利汽车临沂远通
4S 店的王朋经理说。

“紧凑级车的价格，我们能做
到 10 多万的汽车品质，很多车型
的上的配置功能十万多的车型上
才能找到，尽管品牌优势有些弱，
但是相信自主车企会凭借着出色
的品质赢得消费者的拥护。”王朋
说。

车车商商半半年年冲冲量量引引发发““白白刃刃战战””
合资车价格继续下探，中国品牌奋力阻击

进入 7 月，虽然还是车市的传
统淡季，但是随着大众官方降价而
引发的一系列车市反应却在持续
发酵。一时间无论是合资汽车还是
自主国产汽车品牌都“蠢蠢欲动”，
都希望在汽车市场最冷清的时候
提前发力，通过降价、再降价来占
领市场，让还没火起来的车市到处
充满“火药味”。

本报记者 王文卿

时间刚过半年，在上海大众等
合资车企官方降价之后，车市其他
品牌也跟着刮起了“半年降价冲量”
的促销风潮。记者在采访中发现，表
面看上去比较平静的车市，背后却
是经销商之间的“暗流涌动”。

“在这个周末，我们易通汽贸集
团就组织了店庆 15 周年，30 多个品
牌的大型团购会，1500 万购车优惠

让利，更大的目的是让更多消费者
在这个节点选择车辆，无论是优惠
还是汽车库存都比较合适，同时也
能极大促进车市整体氛围趋热，现
在车商之间打价格战的幅度很大，
车商为了销量也是拼了。”东风标致
临沂经销商市场部李经理说。

“大众降价，对于汽车行业来说
是一件大事，作为品牌实力比较占优

势的一个车企它的降价会带给车市
一连串的反应。”媒体人孟先生说。

“东风标致、上汽通用、北京现
代不少汽车经销商面对上海大众的
降价，都已经拿出对应的措施纷纷
降价，现在尽管是车市淡季，但临沂
本地的汽车市场却依旧‘硝烟弥
漫’。”吉利汽车临沂远通店的王经
理说。

应该用发展的眼光看问题，十年
前的自主汽车无人问津，合资车是绝
对的官车。但是十年后的合资车降价
之后，带来的并不是自主车型的降
价，相反，却是自主车企的品质化路
线。

记者在采访中发现，不少合资汽
车品牌车型在官方降价以后变得越
来越不“厚道”，不少车型的配置一减
再减，除了钥匙启动之外几乎找不到
其他任何的配置，甚至连电动门窗都
省掉了。殊不知，他们在降低车身重
量，减掉后防撞钢梁的同时，也直接
抹黑了自己的品牌形象，而这也给了
正在努力中的自主品牌汽车一个机
会。

业内人士刘经理说，合资汽车因
为成本而输掉品质的做法会让其品
牌影响力倒退，并且随着自主汽车这
几年不断重视研发、重视车辆品质的
大趋势相违背，或许一个不小心就成
就了自主汽车的壮大。

实力国产品牌，重压之下求生存

合资“官降”，引发车市“火拼” 合资车一味降价

或损失品牌优势
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